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Schne-frost

Neue Marke fiir
Trendprodukte

Schne-frost positioniert Snackmaster als neue Marke fiir eine junge
Zielgruppe. Erstes Produkt im LEH sind ab April die Mikrowellen-Pommes.

_
Seine Mikrowellen-Pommes bietet Schne-frost ab April unter der
neuen Marke Snackmaster an.

it der neuen Marke Snackmaster will Schne-
frost frischen Wind in die Tiefkiihl-Regale des
Lebensmitteleinzelhandels (LEH) bringen. Ab

Apnl bietet das Lonmger Unternehmen unter diesem
kprodukte wie die er-

wihrend die beliebten Klassischen Kartoffelprodukte
wie Rosti, Kar Ip und Kartoffeltaschen bei der
Marke Schwarmstedter verbleiben. Ziel ist es, mit dem
neuen Markenauftritt verstarkt junge, trendbewusste
Ki hil sprechen, die sich iziert
erndhren wollen.

Tiefgekiihlte Snacks mit groBem Potenzial

Unabhéngige Marktforschungen haben ergeben, dass
die Marke k perfekt zu schnell

Produkten passe und in diesem Markt noch erhebliche
Wachstumschancen steckten, so Schne-frost. Verander-
te Verzehrgewohnheiten bescheren dem Markt fiir tiefge-
kithlte Snacks eine kréftige Nachfrage. Convenience und
Snacking sind bei modernen, zeitknappen Verbrauchern
ein grofies Thema. Produkte, die sich einfach zubereiten
und in den Alltag integrieren lassen, treffen den Nerv der
Zeit. Das zeigt auch das junge Tiefkiihlsegment. Allein
zwischen 2018 und 2019 ist der Absatz der Schwarmsted-
ter Mikrowellen-Pommes im Lebensmittelhandel um
iiber 50 Prozent gestiegen, unterstreicht das Loninger
Unternehmen.

Eine aktuelle Studie des Instituts Wiesmann in K6ln hat
ergeben, dass mn fortschreitender Auflésung der Klassi-
schen ukturen, sich die k Mi-
krowellen-Pommes vor allem als schneller Snack zwi-
schendurch sowie als Imbiss nach der Schule oder Arbeit
eignen, so die Befragten. Erganzend spielt die unkompli-

zierte Zut mit einer t Qualitit zu
Pommes frites aus dem Backofen eine wesentliche Rolle.

Schnelle Snackprodukte fiir die Mik !

folgreichen Mikrowellen-Pommes an. T
Klassiker wie Rosti und Kartoffelpuffer werden weiterhin
unter der etablierten Marke Schwarmstedter vertrieben.

Sen 1963 steht die Marke Schwarmstediter fiir Kartof-
itdten aus frisch hilten Kartoffeln. Jetzt

teilt Schne-frost das LEH-Sortiment seines Tochter-Un-

ternehmens auf: Ab April werden junge Trendproduk-

Die Snackmaster-Pommes werden in den drei Varianten
,Kringel’, ,extra diinn“ und ,extra dick” angeboten. Die
Produkte iiberzeugen mit einer superknusprigen Tex-
tur, einer schnellen Zubereitungszeit von nur 4 Minu-
ten und dem leckeren Kartoffel-Geschmack, so Schne-
frost. Insb dere die Pommes ,Kringel

te unter das Markendach von Snackmaster uberfuhrt
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hitten die Befragten im Vergleichstest zu anderen An-
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Die Snackmaster-Pommes werden in den drei Varianten .Kringel”, ,extra diinn” und ,extra dick” angehoten.

bletem in den Kriterien Geschmack, Convenience und
besonders positiv it igen konnen.

Aushau des Snackmaster-Sortimentes geplant

»Dem Handel verspricht das neue k S

folge in einem jungen Tiefkithl-Trend-Segment ist
sich Schne-frost sicher. Da schnelle Tiefkiihl-Snacks
in Zukunft einen immer gréReren Stellenwert be-
kommen werden, soll das Portfolio von Snackmaster
kontinuierlich um weitere innovative Snackproduk-

timent zufriedene Kunden und maximale Umsatzer-

te fiir Mik und Backof baut werden.
ki
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