Avita und Snackmaster treffen Zeitgeist

Schne-frost weitet Distribution mit hoch-convenientem Sortiment deutlich aus

Vertriebstechnisch ist der TK-
Kartoffel- und Gemiisespezialitd-
ten-Produzent breit aufgestellt -
davon hat Schne-frost in der zu-
riickliegenden Zeit profitiert. Die
Auslandsaktivitaten tragen bereits
zu einem erheblichen Anteil zum
Geschaftsergebnis bei.

Das Angebot von Schne-frost ist
breit gefichert. Der Hersteller von

TK-Kartoffel- und Gemiisespeziali-

taten ist ndmlich mit drei Marken im
Einzelhandel vertreten: Snackmaster
steht fiir hoch-conveniente Kartof-
felprodukte fiir Mikrowelle und
Backofen, bei Schwarmstedter fin-
den sich traditionelle Kartoffelspe-
zialititen im Handmade-Stil und bei
Marke Avita vegetarische und vegane
Gemiiseprodukte.

Insbesondere mit den Marken Avi-
ta und Snackmaster wird der aktuelle
Zeitgeist getroffen. So wurde die na-
tionale Distribution in den letzten
Monaten und Jahren deutlich ausge-
baut. Mit ihren Markenprodukten
sind die Loninger im Ausland dage-
gen noch nicht breit vertreten. ,Aber

unser Leistungsspektrum stellen wir ’

einigen Partnern iiber Eigenmarken
zur Verfiigung. Auch hier konnten
wir gute bis sehr gute Ergebnisse und
Zuwichse erzielen“, betont Ge-
schiftsfiihrer Torsten Neumann. Da-
mit ist Schne-frost in zahlreichen eu-
ropdischen Mairkten, mittlerweile
auch in Ubersee prisent. Die Aus-
landsaktivititen tragen bereits zu ei-
nem erheblichen Anteil der Ab- und
Umsdtzen bei.

Vor-allem die Foodservice-Sparte
hat es coronabedingt stark gebeutelt.

Da die Vertriebszweige Retail, Co-Pa-
cking und Export dagegen kontinuier-
lich gewachsen sind, konnten die Ein-
bufen im GroRverbraucherbereich in
weiten Teilen kompensiert werden.
Ohnehin geht Neumann davon aus,
dass sich die Absitze der Vertriebsbe-
reiche wieder weitestgehend auf Vor-
Corona-Niveau einpendeln.

Eine gliickliche Hand beweist
Schne-frost mit Avita. Die schon vor
Corona steigende Nachfrage nach ve-
getarischen und veganen Produkten
hat wihrend des letzten Jahres noch-
mals an Fahrt aufgenommen. Fiir die
gemiisebasierten Veggie-Spezialititen
sieht Neumann dank des Trends zur
bewussten Erndhrung anhaltend ho-
hes Potenzial. Das gleiche gilt auch
fiir das Bio-Sortiment. ,,Ein Segment,
das wir seit Jahrzehnten bedienen und
dem wir zu allen Zeiten treu geblie-
ben sind — was sich bis heute ausge-
zahlt hat. Es bedarf am Ende auch Ge-
duld und Investment, um langfristig
an die gesteckten Ziele zu kommen
und sich am Markt zu etablieren®, re-
stimiert Neumann.

Aktiv: Ernst-Rainer
Schnetkamp (1),
Inhaber und Ge-
schaftsfiihrer von
Schne-frost, ist
auch bei Pro-
berodungen der
Kartoffeln vor Ort.

Herausfordernd werden Themen
wie Preisgestaltung und Rohstoffver-
sorgung in den ndchsten Monaten.
Die aktuellen Entwicklungen in den
Bereichen Fette, Ole, Energie und
Rohstoffe schitzen die Loninger als
dauerhafte Kostensteigerungen ein.
Eine Preiserhdhung sei unumging-
lich. ,Wie die Endverbraucher auf die
gestiegenen Preise reagieren, bleibt
abzuwarten“, riumt Neumann ein.

Bewegung herrscht auch im Sorti-
ment. Im vergangenen Jahr wurde die
Marke Avita einem Relaunch unterzo-
gen. Das Packaging ist jlinger gewor-
den und noch stirker auf die Ziel-
gruppe der ,bewussten Geniefer”
ausgerichtet. Noch stirker steht im
Fokus, dass es sich um gemiisebasier-
te Spezialititen handelt, nicht um
Fleischersatz. Auch die Marke
Schwarmstedter soll in modernerer
Optik erscheinen. Zudem werden
Teile des Sortimentes iiberarbeitet,
um junge Konsumenten starker anzu-
sprechen. Bei Snackmaster wurde das
Segment der Mikrowellen-Pommes
um eine Sorte erweitert. ba/lz 25-22



